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Interpretarea SIC-31
Venituri - Tranzacţii barter care presupun servicii de publicitate
Referinţe
•
IAS 8 Politici contabile, modificări ale estimărilor contabile şi erori
•
IAS 18 Venituri
Aspect tratat
1
O entitate (vânzătorul) poate încheia o tranzacţie barter pentru a furniza servicii de publicitate în schimbul primirii unor servicii de publicitate de la clientul său (clientul). Reclamele pot fi afişate pe internet sau pe site-uri cu postere publicitare, pot fi transmise la televiziune sau la radio, publicate în reviste sau ziare ori prezentate în alt mediu.
2
În unele cazuri, nu există niciun fel de schimb de numerar sau altă contraprestaţie între entităţi. În alte cazuri, sunt schimbate, de asemenea, sume egale sau aproximativ egale de numerar sau altă contraprestaţie.
3
Un vânzător care furnizează servicii de publicitate în cursul activităţilor sale curente recunoaşte, în conformitate cu IAS 18, veniturile dintr-o tranzacţie barter care presupune servicii de publicitate atunci când, printre alte criterii, serviciile tranzacţionate sunt diferite (punctul 12 din IAS 18) şi valoarea venitului poate fi evaluată în mod fiabil [punctul 20 litera (a) din IAS 18]. Prezenta interpretare se aplică numai în cazul unui schimb de servicii de publicitate diferite. Un schimb de servicii de publicitate similare nu este o tranzacţie care generează venit în conformitate cu IAS 18.
4
Aspectul tratat se referă la tipul de circumstanţe în care un vânzător evaluează în mod fiabil veniturile la valoarea justă a serviciilor de publicitate primite sau prestate în cadrul unei tranzacţii barter.
Consens
5
Veniturile provenite dintr-o tranzacţie barter care presupune activităţi de publicitate nu pot fi evaluate în mod fiabil la valoarea justă a serviciilor de publicitate primite. Cu toate acestea, un vânzător poate evalua în mod fiabil veniturile la valoarea justă a serviciilor de publicitate pe care le prestează în cadrul unei tranzacţii barter numai în raport cu tranzacţiile non-barter care: 
(a)
presupun servicii de publicitate similare cu cele din tranzacţia barter;
(b)
se produc frecvent;
(c)
reprezintă un număr predominant de tranzacţii şi o valoare predominantă în comparaţie cu totalitatea tranzacţiilor care implică furnizarea de servicii de publicitate similare cu cele care fac obiectul tranzacţiei barter;
(d)
presupun plata în numerar şi/sau în altă formă de contraprestaţie (de exemplu, valori mobiliare tranzacţionabile, active nemonetare şi alte servicii) care au o valoare justă ce se poate evalua în mod fiabil; şi
(e)
nu implică acelaşi partener ca tranzacţia barter.
Data consensului
Mai 2001
Data intrării în vigoare
Prezenta interpretare intră în vigoare la 31 decembrie 2001. Modificările politicilor contabile trebuie să fie contabilizate în conformitate cu IAS 8.
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